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LA REALIDAD ES DESORDENADA

dijo una vez Milena Guillot

ANTES DE PENSAR QUE SE PUEDE PLANIFICAR COMO SI EXISTIERA UN ÚNICO MÉTODO



TEXTO

PLANIFICAR ES INVESTIGAR Y ORDENAR LA DATA.

▸ Todo empieza con un buen brief. 

▸ Consumidor. La marca como persona. 

▸ Factor cultural y ecosistema de marca.  

▸ Preguntas adecuadas hacen a un buen camino creativo. 

▸ Mundo conceptual. Verticales de marca.





BRIEFING

UN BUEN PIQUE: EL CANVA



TEXTO

BUYER PERSONA



TEXTO

EJEMPLO: ZILLERTAL

El nuevo Nicolás

Nicolás tiene 35 años. 
Quizás nunca se recibió porque cuando 
empezó a estudiar administración se dio 
cuenta que su carrera no lo hacía feliz. 
Que había tomado mal una decisión porque 
salió del liceo sin saber qué hacer. Que se 
animó a soltar algo para tomar un nuevo 
camino. Porque sabe que la vida es una sola 
y lo único que importa es la felicidad.
Hoy Nicolás estudia Gestión Cultural porque 
cree que generar aportes para el arte y la 
cultura puede salvar al mundo. Y que es la 
creación de algo único lo que puede 
hacernos eternos



TEXTO

Cultura Do it yourself

Nicolás es un hijo de la cultura Do It Yourself por imposición y por opción. Alguien que define su 

día sin jefes ni horarios. 

Alguien que sabe realmente con quién y en qué emplear su tiempo de vida. 

Nicolás siente que ser exitoso tiene que ver con cambiar algo, con innovar siendo fiel a sí mismo. 

Es por ello, que el sueño de éste Nicolás jamás podría ser el que imaginamos un par de años 

atrás y que tenía que ver con formar parte de una mega multinacional o de un empleo público. 



TEXTO

Sensibilidad

Alguien sensible a la estética más allá de lo fácilmente bello. 

Alguien que se deja llevar por lo que lo estimula y no por las modas o lo que la gente usa. Es 

sensible a la música que le transmite una sensación, sin importar que se trate de un estilo viejo o 

que no es propio. Es por eso que se caracteriza por ser sensible a cualquier expresión artística, 

valora la moda, la música, pero sobre todo valora las movidas genuinas de artistas sensibles.



TEXTO

Lifestyle

La oficina de Nicolás es su laptop. Trabaja algunos días a la semana en una oficina de un 

cowork que comparte con amigos, pero muchas veces lo hace desde bares o la sala donde 

ensaya con su banda. 

Tiene una vida social muy activa y sus planes, casi siempre, suceden a la hora del after. 

Considera que es “cómodo” juntarse después de cerrar el día laboral para cortar la rutina de la 

semana. Lo hace en casa de amigos o en bares. 

Ya no sale tanto a la noche, salvo grandes excepciones.

Además concurre a eventos locales que marcan agenda como festivales de música, ferias de 

moda, brunchs. 



TEXTO

Love brands

Nicolás es un gran fan de la calidad y la estética. Es por esto que a la hora de elegir tecnología 

le es fiel a Apple. Para trabajar usa Mac, pero casi todo lo maneja desde su iPhone donde no 

solo sigue a sus artistas de música favoritos, sino que frecuenta páginas de fotografía, o sigue a 

gente relevante en Instagram. De todas formas, él es de las personas que logra desconectarse 

de la tecnología a la hora de intercambiar un momento con sus amigos. 



TEXTO

ECOSISTEMA

▸ Entender qué está pasando y qué estremece a nuestro P.O. 

▸ La información está toda ahí. Es cuestión de saber buscar. 

▸ Aquí es donde encontramos la propuesta de VALOR.



CULTURA URUGUAY



URUGUAY 
COSMOPOLITA
77.000 INMIGRANTES EN 
URUGUAY. 

18.000 DE LOS CUALES LLEGARON 
AL PAÍS EN LOS ÚLTIMOS SEIS 
AÑOS. 

27.000 URUGUAYOS QUE 
REGRESARON AL PAÍS TRAS VIVIR EN 
EL EXTERIOR*.

*Fuente: ine.gub.uy



URUGUAY 
DIGITAL
DIGITAL 7 

ÚNICO REPRESENTANTE DE 
AMÉRICA LATINA 
Y EL CARIBE. 

CABLE SUBMARINO DE FIBRA 
ÓPTICA



URUGUAY 
IGUALITARIO
12AVO PAÍS EN PERMITIR 
MATRIMONIO HOMOSEXUAL 

DESDE 2009 PERMITE LA ADOPCIÓN 
HOMOSEXUAL



URUGUAY 
VIAJA
2017: 2 MILLONES DE ARRIBOS Y 
PARTIDAS 

RÉCORD HISTÓRICO 



URUGUAY 
CANNÁBICO
18.961 INSCRIPTOS 

12 FARMACIAS HABILITADAS 

76 CLUBES DE MEMBRESÍA 

7.844 CULTIVADORES DOMÉSTICOS 



URUGUAY 
GIRLPOWER
- #HARTA 
- GIRLS IN TECH 
- MOVIMIENTO FEMINISTA DEL URUGUAY 
- TRAIDORES DE PAPÁ 

*Fuente: ine.gub.uy



URUGUAY 
RETORNA
27.000 URUGUAYOS QUE 
REGRESARON AL PAÍS TRAS VIVIR EN 
EL EXTERIOR*



URUGUAY 
SENSORIAL
GASTRONOMIA GOURMET (INMIGRANTES, BAKER’S, 
OLA POKE, HAMBURGUESERÍAS GOURMET, 
D’GUSTO, FERIA POP-UP) 
 
HEALTH FAST FOOD (CAMELIA, GREEN TO GO, 
MOLIENDA, PRANA) 



URUGUAY CO
CO-LIVING SPACES 
 
CO-WORKING 
 
CO-SPORTING 



URUGUAY 
FUSIÓN
MÚSICA ELECTRÓNICA 
 
FIESTAS LA TERRAZA, KEY, 
SENDEROS.



URUGUAY SE ESTÁ 
TRANSFORMANDO 

AHORA MISMO



LA PUBLICIDAD TODAVÍA NO NOS ENTIENDE

URUGUAY MILLENNIAL



TEXTO

PREGUNTAS ADECUADAS

▸ Ta, ya recibimos un brief, ahora hay que incomodar.









TEXTO

CONCEPTO CREATIVO: EL MUNDO CONCEPTUAL

▸ Acá es donde vamos a trabajar el storytelling, el concepto de donde crecen las 
ideas, los territorios, el tono, etc.
















