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4 Unidades de Negocio con una vision compartida: LA BELLEZA

Dermatological Beauty

Consumer Products L'Oréal Luxe Professional Products
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En todos los canales de distribucion y categorias de belleza:

Salones Mercado masivo

Farmacias Perfumerias Branded Retail Travel Retail E-Commerce
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Skincare Fragrance Hair color Haircare
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¢QUE ES BRANDSTORM?

Brandstorm es el concurso de innovacion para estudiantes mas emblematico del
Grupo L'Oréal.

Lanzado hace 31 anos, es uno de los programas mas antiguos de L'Oréal y esta
dedicado a ayudar a los jovenes a poner en marcha sus carreras.

Cada afio invitamos a los jovenes a trabajar en una NUEVA MISION inspirada en retos
empresariales actuales.
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FORMA PARTE DE UNA EXPERIENCIA DE
APRENDIZAJE UNICA

Accedé a Mentorias con expertos de L'Oréal y modulos de
e-Learning disenados con contenido empresarial exclusivo de L'Oréal y
Salesforce.
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RECIBI ASESORAMIENTO DE 'OREAL
MIENTRAS TRABAJAS EN UN CASO
EMPRESARIAL REAL

Trabaja en un caso de negocio real, asesorado por profesionales de L'Oréal y descubri
la industria Beauty Tech
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AUMENTA TUS POSIBILIDADES DE INGRESAR
AL MERCADO LABORAL

Luego de participar, vas a poder sumar a tu curriculumy a tu perfil de LinkedIn tu
experiencia en L'Oréal Brandstorm dentro de tu carrera profesional.
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VIAJA A LONDRES PARA LA FINAL
INTERNACIONAL

From all around the world

) to Paris

Los participantes de L'Oréal Brandstorm proceden de
72 paises diferentes.

Al participar, te vas a unir a la comunidad
internacional y vas a tener |la oportunidad de conocer
a gente de todo el mundo.
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REINVENTAR EL FUTURO DE LA BELLEZA
" PROFESIONAL A TRAVES DE LA TECNOLOGIA *
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3 DESAFIOS PARA ELEGIR

1

SRVICIOSDE

LA NUEVA EXPERIENCIA DEL CONSUMIDOR E-COMMERCE DEL FUTURO
EXPERIENCIA AUMENTADA
, GUIAS | DIAGNOSTICOS | SOCIAL | PERSONALIZADO
FOMENTAR PARTICIPACION | IMPACTO | SENTIDO PAEDI CCIONES '—'OREé': |
DE COMUNIDAD BrRANDSTORM
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LA NUEVA EXPERIENCIA DEL CONSUMIDOR

KERASTASE

ENGAGEMENT | IMPACTO | COMMUNITY L'OREAL
BRANDSTORM
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SERVICIOS DE EXPERIENCIA AUMENTADA

ELIGE UN COLOR ELIGE UN COLOR ELIGE UN COLOR
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@ lorealprofessionnel.es
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E-COMMERCE DEL FUTURO

LOREAL ~2 L. AN
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¢QUIERES TRABAJAR
CON NUESTRAS MARCAS?

LOREAL | LOREAL Il REDKEN  KERASTASE
~ PROSHOP vanis matrix ‘

SOCIAL | PERSDONALIZADO
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i COMO PARTICIPAR?

ESTUDIANTESENTRE 18 Y 30 ANOS
DE GRADO O POST GRADO

TODAS LAS CARRERAS SON BIENVENIDAS

EQUIPQOS DE 3 ESTUDIANTES
NO ESPERES, SUMATE!

LOREAL
BRANDSTORM

C1 - Internaluse




¢QUE ESPERAMOS DE VOS?

* El desafio es presentar un video de 1 minuto (formato mp4)
explicando su idea y presentacion en Power Point (formato ppt,
pptx o pdf), introduccion + 3 diapositivas de contenido.

* Tanto el video como las diapositivas deben reflejar integramente los
elementos clave de la idea presentada.
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¢QUE ESPERAMOS DE VOS?

El video tiene que estar centrado en presentarlaideay
lograr intrigar al espectador con su concepto.

Aca es cuando tienen que sacar toda su creatividad!

No tienen por qué estar presente en el video y el formato lo elige el
equipo.

En la presentacion se espera que ver mas informacion sobre la solucion,
por ejemplo, como es factible y escalable, como se alinea con la
sostenibilidad y la inclusion.
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¢QUE ESPERAMOS DE VOS?

Es importante que la solucion esté alineada con los compromisos de
SOSTENIBILIDAD E INCLUSION de L'Oréal, lo que significa considerar esto
a la hora de |a eleccion de materiales y el publico objetivo.

Considerar si es ESCALABLE a nivel mundial y si es factible en términos
de costos y rentabilidad, aunque no es necesario detallar un plan de
negocios completo.

Definir un KPI para medir el éxito de tu innovacidn, ya sea a través del
numero de usuarios, unidades vendidas o participacion en el mercado.
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THE TIMELINE

MENTORIA -  PRIMER ENITREGA FINALS

Nov - Feb N Feb - Mar Abril - Junio

. S ‘
-~ Marzo

e Final local: Abril
e Semi final
internacional
virtual: Mayo
e Final
internacional:
Junio

e Confirmacion de e Mentoria e Entrega de
proyecto hasta
mediados de

Mmarzo

equipos
e |dea preelimina
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