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“Los educadores son los responsables de conducir la reflexion del
grupo ordenadamente (no para imponer sus ideas, sino para orientar
el desarrollo del pensamiento colectivo e incentivar a la participaciéon).
Por esto, deberdn asumir el plan original con una gran flexibilidad,
llegando incluso a variarlo radicalmente si es necesario para garantizar
el correcto desarrollo del proceso educativo y el logro de los objetivos
propuestos”
Oscar Jara
1 - OBJETIVO GENERAL

La Optativa "Técnicas Publicitarias en los Medios de Comunicacién" tiene como
principal objetivo capacitar a los estudiantes en el manejo de las herramientas
técnicas y tacticas fundamentales de la comunicacion publicitaria, en sus
diferentes formatos, y sean capaces de adaptarse a las nuevas tendencias que
estan modificando la industria publicitaria nacional e internacional.



2 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

Estimular la capacidad critica para la evaluacién de piezas y/o campafas, las
nuevas tendencias, innovaciones e insights, su efectividad e impacto en las
audiencias.

Desarrollar las diferentes posibilidades creativas y estratégicas en los diversos
medios de comunicacion publicitaria: INDOOR, OUTDOOR, ATL (About the
line: TV, Grafica, Via Publica, Radio), BTL (Below the line), OTL (One the Line
(OTL), TTL (Through the Line), PNT (Publicidad no Tradicional), OOH (Out Of
House).

Desarrollar mensajes de acuerdo a las caracteristicas técnicas especificas de
los diferentes medios y soportes, teniendo en cuenta los objetivos propuestos y
el perfil del target.

Planificar campafas publicitarias integrales, que incluyan medios interactivos
On-Line (360°).

3- METODOLOGIA

La Optativa acredita como Préactica Preprofesional (PPP). Tiene una carga
horaria de 60 horas, distribuidas en 18 clases semestrales (presenciales), de 2
hs semanales. Para la consecucién de los objetivos propuestos, los contenidos
de las clases tendran un componente teorico y otro practico. Dado el caracter
de “Taller” se realizaran ejercicios constantes aplicando los fundamentos
conceptuales y herramientas técnicas impartidas. A su vez se profundizara
sobre el andlisis critico y revision de piezas y/o campafas audiovisuales,
gréficas, activaciones BTL y sonoras entre otras.

El curso estard dividido en subgrupos (minimo 2, maximo 5 estudiantes),
estructurados como agencias con un nombre que las identifique.

Se utilizara la plataforma EVA (presentaciones de clase, resumenes,
bibliografia, videos, audios, entregas de trabajos, evaluaciones etc.)

El taller se complementa con la invitacién de profesionales destacados en el
ambito de la publicidad como; creativos, disefiadores graficos, ejecutivos de
cuentas, productoras de audio y video, la AMBRO etc. A su vez se incentivara
la participacion de los estudiantes en los talleres que se llevan a cabo en el
Circulo Uruguayo de Publicidad, las jornadas que organiza la agencia Punto
Ogilvy, concursos, charlas y eventos publicitarios. Estas actividades
extracurriculares son de gran importancia dado que contribuyen a la formacién
de los estudiantes y a su vez les permiten conocer el campo profesional al cual
se insertaran.



EVALUACION: Consistira en la realizacion de dos parciales obligatorios y la
entrega de los practicos sobre los temas dados.

Para la aprobacion del curso deberan tener un promedio minimo de 6 (seis). En
el caso de obtener una nota de 4 o 5, podran rendir un 3er parcial. Si el
promedio es menor a 4 (1, 2 o 3) deberan rendir el examen.

4 - CONTENIDOS TEMATICOS

MODULO |: MEDIOS IMPRESOS (ATL)

MODULO Il PUBLICIDAD EXTERIOR (ATL, OUTDOOR)

MODULO lIl: MEDIOS AUDIOVISUALES (ATL, Digital)

MODULO IV: MEDIOS ALTERNATIVOS BTL

MODULO V: MEDIOS INTERACTIVOS OUT OF HOUSE (OOH - OTL)
MODULO VI: MEDIOS ON-LINE

MODULO VII: CAMPANAS INTEGRALES MULTIMEDIOS

MODULO I: MEDIOS IMPRESOS (ATL)

Este mddulo tiene como objetivo disefiar con solvencia anuncios gréficos para
la prensa escrita, revistas y suplementos, adecuando los mensajes a las
particularidades técnicas de sus formatos y caracteristicas especificas.

PUBLICIDAD EN LA PRENSA ESCRITA:
e Tipos de prensa

e Formatos: Modulos, el Falddn, la Media Pagina, Roba Pé&gina, la
Pagina, la Doble Pagina, Clasificados, Publireportajes, Publicidad
Especial (Encartes, Acciones Especiales (gran dosis de creatividad)).

e Elementos que componen una pieza gréafica y su distribucién en ella.

e Los copywriter: desarrollo del copy, slogans y conceptos creativos (el
layout).

e Titulares que mas venden.

e Tarifas y valor de los espacios segun su ubicacion



PUBLICIDAD EN REVISTAS:

e Caracteristicas y diferencias con los espacios publicitarios de la presa
escrita

e Redaccion y disefio de piezas para el medio
e Piezas publicitarias con la tecnologia CINEPRINT

e Aplicacion de la tecnologia AURASMA (Realidad aumentada)

MODULO II: PUBLICIDAD EXTERIOR (ATL)
Identificacion de los diversos formatos de la publicidad en la via publica y
adaptacion de los mensajes publicitarios a las caracteristicas que reviste cada
uno de ellos.
e Caracteristicas
e Ventajas — desventajas
e Tabla de legibilidad
e Eleccion de los espacios
e Clasificacion
e Publicidad exterior urbana (Refugios peatonales, paletas verticales,
letreros monumentales, letreros prisma,vallas Top-Sites, sobretechos,
letreros Media Wall, carteles luminosos de locales, pantallas con Leds,
carteles ruteros, Publicidad exterior especial, publicidad en relojes,

edificios y movil (dmnibus, camionetas, camiones)

e Tarifas (paquetes promocionales)

MODULO Il: LOS MEDIOS AUDIOVISUALES (ATL, Digital: video MK)

1) SPOT PUBLICITARIOS (Videos)

Este mdédulo busca capacitar a los estudiantes sobre la narrativa audiovisual
y las posibilidades técnicas y expresivas que brinda la inclusion del video en
las nuevas tecnologias digitales del campo publicitario.

e Principios basicos a tener en cuenta desde el punto de vista creativo.



Elementos que componen un spot publicitario (Imagen, audio,
sobreimpresos (graff)

Formatos publicitarios (spots, PNT, patrocinio, publireportaje, bartering, ,
microespacios)

Estructura narrativa: inicio, desarrollo y final
Pasos estratégicos para el desarrollo de una IDEA

Representacion de la idea (guiones literarios/técnicos (script): narracion
de la historia contada en imagenes.

Diferentes recursos para presentar una idea al anunciante: guidn
literario, story board, animatic, Shottingboard).

Eleccion y aplicacion de los elementos sonoros (voces, efectos, musica,
silencios)

Edicion grabacion y montaje en estudio de radio y television.

Etapas de realizacion de wuna pieza audiovisual: Preproduccion,
produccion, postproduccién (edicion). Evaluacion post campafa.

Realizacién de piezas y campafias en el medio audiovisual: televisidon
internet, dispositivos moviles, redes sociales (facebook, youtube,
whatApp, Instagram, twitter etc.)

2) MEDIOS SONOROS (Publicidad radial) ATL

Tiene la finalidad de brindar a los estudiantes las técnicas especificas de la
publicidad radial, medio de comunicacion por excelencia, que despierta la
imaginacion de los receptores mediante los sonidos.

Caracteristicas del medio radial.

Los sonidos de la radio: la importancia de la eleccién de las voces, la
musica, los efectos y silencios.

Proceso de produccion de una pieza radial: desde la idea hasta la pieza
finalizada: Brief, Copy Strategy, Redaccion del guion, Seleccion de
recursos sonoros, Grabacion de voces, Montaje.

Produccion de piezas creativas en el medio radial.
Grabacion en estudio (Fic)

Programas de edicion



MODULDO Ill: MEDIOS ALTERNATIVOS BTL

En este modulo se capacitard a los estudiantes sobre las caracteristicas y
herramientas técnicas especificas de cada una de las diferentes mecanicas del
marketing integrado BTL, que representan una de las tacticas estratégicas mas
importantes en la comunicacion de las organizaciones; tales como:

e Promociones

e Marketing directo

e Performance (Flash mob)

e Merchandising

e Mecenazgos

e Relaciones Publicas

e Publicidad Online

e Publicidad No Tradicional (PNTs)

e Trade Marketing

MODULO IV: LOS MEDIOS INTERACTIVOS OUT OF HOUSE (OOH - OTL)

Este modulo tiene como objetivo que los estudiantes conozcan las nuevas
propuestas creativas en el mercado publicitario, resultado de la asociacién de
empresas que tienen los soportes publicitarios (JCDcaux) con empresas
digitales.

e Publicidad exterior (OUT DOOR), publicidad interior (IN DOOR)
publicidad interactiva (OOH y OTL) adaptando los mensajes y disefios a
las caracteristicas especificas de cada soporte publicitario.

e Disefio estratégico (idea) de una accion creativa interactiva en un
soporte publicitario en la via publica o interior.

e Publicidad Holografica



MODULO V: LOS MEDIOS ON-LINE

Se busca que los estudiantes incorporen a la cultura digital, piezas
publicitarias creativas que permitan la difusion de un producto, marca o
servicio.

e Elrol de la creatividad en los nuevos medios
e Diferentes tipos de Banners
e La funcion del blog en una campafha

¢ Diferentes formatos publicitarios en las redes sociales

MODULO VII: CAMPANAS INTEGRALES MULTIMEDIOS

Este modulo tiene como principal objetivo que el estudiante observe y advierta
las tendencias estéticas del entorno, para volcarlas en una campafa integral de
comunicacion publicitaria.

e Clasificacion y caracteristicas de los diferentes tipos de campanas.

e Proceso de produccion de una campafia multimedios

e Planificar creativamente una campafia multimedios (3600),
seleccionando los medios y soportes mas adecuados segun el producto
0 servicio y los objetivos estratégicos planificados.

5 - CONDICIONES PARA LA APROBACION DEL CURSO
Para la aprobacion del curso los estudiantes deberan:

e Haber asistido a un minimo del 75% de las clases dictadas durante el
semestre.

e Cumplir con los dos parciales obligatorios y practicos.

e Presentar la planificacion de una campafia 360° de un producto o
servicio real (propuesto por la docente o a eleccion de los estudiantes)
(2° Parcial).
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