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Introduccioén

Algunos puntos importantes de la Normativa de Trabajo de Grado a tener en
cuenta:

- Los Trabajos de grado podran realizarse en forma individual o en grupo

de hasta cuatro estudiantes o cinco segun su tipo (ver Normativa). Los trabajos
grupales podran ser aprobados globalmente, pero la aprobacion final sera
individual.

- Los tutores o supervisores de los trabajos de grado podran ser los docentes
Adjuntos (grado 3), Agregados (grado 4) y Titulares (grado 5) de la FIC o
Unidades Asociadas. Podran intervenir como tutores los docentes Asistentes
(grado 2), en casos debidamente fundados y con la supervision de un docente
Adjunto, Agregado o Titular. Bajo las mismas condiciones, podra haber
cotutores pertenecientes a la FIC u otros Servicios de la Universidad de la
Republica. La pertinencia de la inclusion de un cotutor de otros Servicios sera
evaluada por la Comision de Carrera, de acuerdo con el informe
correspondiente del tutor o supervisor de la FIC. Los trabajos de grado
comenzaran a partir de la aceptacion por parte de la Comision de Carrera de
un documento en el que conste la tematica, el tipo de trabajo, el tutor (y el
cotutor, si corresponde), el o los integrantes del grupo, y los lineamientos
basicos del trabajo, de acuerdo con el formulario anexo, en el cual se
establecera una lista de tres posibles integrantes del futuro tribunal. Dicha
aceptacion sera comunicada al Consejo. Una vez aceptado el trabajo por parte
de la Comision de Carrera, los estudiantes tendran un afio para la entrega del
trabajo final. Por razones fundadas, podran solicitar una prérroga de un afio. En
caso de no presentar el trabajo en el plazo establecido, el estudiante debera
presentar una nueva propuesta de trabajo y tutor.

- Los trabajos de grado seran preferentemente grupales. Podran realizarse de
acuerdo con los siguientes tipos: a) Monografico (investigacion); b) de
Intervencién profesional; c) de Creacion Profesional.

La version completa de la Normativa esta en la Plataforma EVA del
Seminario
Taller.



Objetivo del Seminario Taller

Se trata de un espacio para el intercambio de ideas con el objetivo de llegar a
la formulacién de un Proyecto de Trabajo de Grado que esté en condiciones de
permitir iniciar el trabajo de campo. Se analizara cada Proyecto a los fines de
suministrarle un tutor o cotutor.

Aquellos Proyectos que estén en condiciones de ser defendidos seran
presentados, en el marco de las disposiciones de la Ordenanza respectiva,
para su defensa ante un Tribunal.

Con los trabajos que aun no estén en condiciones para su defensa se seguira
avanzando bajo tutoria docente hasta que el mismo pueda pasar al Tribunal.

Contenido y modalidad del curso

Se iniciara con una revision conceptual acerca de que se trata un Trabajo de
Grado.

Se profundizaran aspectos relacionados con métodos y técnicas (cuantitativos,
cualitativos) de investigacion aplicadas a la comunicacion.

Modalidades de presentacion de Monografias de Grado (normas APA)

Se evaluaran los primeros borradores para lo cual se realizaran
ocasionalmente instancias de exposicion e intercambio de ideas con
participacion de todo los integrantes del curso y en forma permanente con el
equipo docente.

Se procurara que al culminar el Seminario Taller los estudiantes estén en
condiciones de presentar y realizar la defensa de su Proyecto de Trabajo de
Grado. De no estarlo al terminar el mismo seguiran siendo atendidos por el
docente encargado del curso y/o por el tutor de ya tener uno asignado.

Los Grupos o estudiantes que estén trabajando en sus Proyectos podran
intercambiar ideas con el docente o con sus comparieros tanto en el aula como
en el horario de consultas de la Asignatura.

Seran invitados a exponer gresados de la Seccion Académica Publicidad que
ya aprobaron su Trabajo Final quienes explicaran como realizaron el mismo.
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Previa consulta con el docente se podran utilizar otros textos de metodologia.
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Docentes responsables del curso:
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alejandro.barreiro@fic.edu.uy

Clave de acceso a la Plataforma Eva para
automatricularse: chele

La clave es un homenaje a Chele Bella propietario de la zapateria Chele
Calzados. Durante afios Bella protagonizé ante las cAmaras las piezas de
television de su empresa. Mientras daba sus argumentos de venta mostraba
los zapatos y luego los tiraba hacia atras, mientras se proclamaba “Chele, el
zapateca”. Sus comerciales alcanzaron una alta recordacion (algunos de ellos
se pueden ver en YouTube). Fue premiado por el Circulo Uruguayo de
Publicidad con un Balero de Oro en reconocimiento a su labor pionera.

Espacio informal en Facebook: Area Publicidad LICCOM UDELAR

https://www.facebook.com/qroups/499982303381244/
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