
Economía digital (Miguel de Bustos, 2019)

1) Competencia 
ecosistémica: 

infraestructura, 
transacciones comerciales 
y contenidos mediáticos 

2) Concentración, 
crecimiento expansivo y 

potencial democratizador
3) Capitalización bursátil

4) Inversión tecnológica 
5) Uso de los datos y 

contenidos
6) Sustrato ideológico 



Economía de 
Plataformas

• Ocupan 4 de los primeros puestos 
del Dow Jones

• Controlan los datos de más de la 
mitad de la población mundial

• Dimensión económica y simbólica 
de las IICC

• Trabajo creativo



El entorno digital

Declive en el suministro 
de información política 

en comparación con 
noticias blandas 

baja en la calidad 
informativa que se 

desprende de la crisis 
de los modelos de 

negocio 

incremento en la 
concentración 

mediática 

crecientes procesos de 
fragmentación y 

polarización política 

supremacía de la 
opinión respecto de las 

evidencias  

inequidad respecto del 
acceso y consumo de 

información 



Modelos de negocio
• Publicidad

• Pago por acceder: Suscripciones por Muros de 
pago/Modelo de contador.

• Mixto: publicidad y pago.

• Freemium: combina gratuidad y pago

• Crowdfunding: usuarios aportan dinero para sostener 
una propuesta informativa, riesgoso porque los 
aportes pueden variar drásticamente de un mes a 
otro.



Rutinas de trabajo

• Reconfiguración de los perfiles laborales y des-localización de las 
redacciones 

• Precarización laboral y flexibilización laboral 

• Polivalencia laboral y multitareas 

• Crecimiento de especialistas SEO en las redacciones que buscan optimizar 
el posicionamiento de las notas para que sean indexadas por Google y 
aparezcan en los primeros puestos (palabras clave, títulos, etc.). 

• ¿Cuál es la trampa? Las empresas informativas no manejan los algoritmos 
y desconocen la fórmula que los rige. Esto genera constante adecuaciones 
a las transformaciones –que sin mediar notificación-implementan los 
motores de búsqueda.



1. SEO y modelo de negocios

Noticias “virales” 
para agregadores 

y redes

Noticias duras 
para la home $

Agenda 
mediática y 
línea 
editorial



Calidad 
informativa, 
diversidad y 
pluralismo

Distintos niveles de acceso 
participación ciudadana en los 

medios

Respeto por el derecho a la 
información, a la libertad de 

prensa 

Garantía de pluralismo y 
diversidad de voces y contenidos 

en los medios

Calidad informativa: bien público 
de cuyo buen y honesto 

funcionamiento depende el 
bienestar y el desarrollo 

democrático (Gómez Mompart

& Palau Sampio, 2013).



Distribución de casos, noticias y conversación 
en Facebook



Distribución de casos, noticias y conversación 
en Facebook



Distribución de casos, noticias y conversación 
en Facebook



Agenda mediática



Agenda Facebook



Fuentes: 2,47 por nota 



Standing: polarización editorial
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Legisladores 
opositores 88,9% 11,1% 57,1% 42,9% 80,0% 20,0%  28,6% 71,4%

Ejecutivo CABA 74,0% 19,3% 6,6% 74,8% 23,1% 2,0% 78,9% 13,7% 7,4% 15,5% 64,3% 20,2%
Ministerio de Salud 73,3% 18,7% 8,0% 73,1% 20,2% 6,7% 84,8% 10,1% 5,1% 64,5% 35,5%  
Ejecutivo PBA 29,3% 40,7% 30,1% 27,8% 38,9% 33,3% 50,0% 26,5% 23,5% 36,2% 58,0% 5,8%
Lejisladores 
oficialistas 25,0% 31,3% 43,8% 18,8% 18,8% 62,5% 35,0% 15,0% 50,0% 54,5% 45,5% 

Alberto Fernández 20,6% 34,0% 45,4% 28,4% 29,9% 41,8% 52,6% 11,8% 35,5% 62,3% 36,2% 1,5%
Cristina Fernández 
de Kirchner  20,0% 80,0% 33,3% 66,7%  100,0% 80,0% 20,0% 
























