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Mitopraxis publicitaria
Un cruce tedrico entre
el sistema del mito y la publicidad
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https://www.youtube.com/watch?v=spwtQ8Qz8qo&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=spwtQ8Qz8qo&t=2s



https://www.youtube.com/watch?v=0HZl9_MhwFc
https://www.youtube.com/watch?v=0HZl9_MhwFc

Coordenadas

Epistemologias:

\ Telo S D Del Sur

Desde el barro

x (Saintout y Varela, 2014).
Fi)N "
E i o .

: 53 :-q Decoloniales
1.5.‘1?:.*1 “In between”
e (Bhabha, 2000).

T e

L A ¥

Escuela Latinoamericana
de Comunicacion

B cvadpr. Estudios Culturales

J16 &}




Roland Barthes

Mitologias (1957): libro fundacional de la
critica cultural'de nuestros tiempos.

¢, Qué hay debajo de las ideas preconcebidas
sobre las cosas en nuestra sociedad?

:
.

“No vemos el poder que hay en la lengua
porque olvidamos que toda lengua es una
clasificacion, y que toda clasificacion

es opresiva”.



El mito es un mensaje formado de representaciones:

el discurso escrito, la fotografia, el cine, el reportaje, el deporte, los espectaculos,

la publicidad, todo puede servir de soporte para el habla mitica.

Cualquier materia puede ser dotada arbitrariamente

de significacion.

(Barthes, 1999 [1957], p. 118).




Marshall Sahlins

Ciertos actores son astutos
mitoldgicos, capaces de selec0|onar
del rico conjunto de tradiciones *
las mas adecuadas para satisfacer
sus intereses.

ey

Mitopraxis

Islas de la Historia (1958)
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Publicidad

Operativo
Semiolinguistico

Publicitario.
(Caro 2008)

Sistema del mito
(Barthes, 1957)

Mitopraxis
(Sahlins, 1985)



., Podemos cambiar/modificar el mundo?

. y con la

publicidad
-




La publicidad no se puede juzgar fuera del sistema general

(capitalista, tecndcrata) del que no es mas que un elemento.

Es necesario buscar de qué manera ocupa en él una situacion ambigua

(lo propio de todos los objetos culturales es estar incomodos

en la organizacion capitalista y, sin embargo, desarrollarse en ella),

de qué manera, nacido del comercio y devuelto al comercio,
el hecho publicitario constituye, durante ese trayecto,

un ejercicio general del signo que supera su origen y su fin.

(Barthes, 2001 [1968], p. 96).




Operativo Semiolingiiistico Publicitario Practica publicitaria profesional
Produccion sig.njﬁcmlte Planificador estratégico (’planner)

Textualizacion discursiva Equipo creativo
Manifestacion linguistica Realizadores/productores

Caro, 2008.



Representacion de la cadena semioldgica del mito
Mitologias (Barthes, 1957).

1. Significante 2. Significado
Lengua
(lenjuaje
objeto)
3. Signo (Sentido)
ii. SIGNIFICADO (Concepto)
i. SIGNIFICANTE (Forma)
Mito

(metalenguaje)

iii. SIGNO (Significacion)




Cruce de los esquemas de Barthes (1957) y Caro (2008):
El OSP y su actuacion como sistema mito-practico.

Reseria e soplicocin Estructura profunda del OSP

El planner le agrega al Signo (3) o Sentido un nuevo
SIGNIFICADO (ii) o Concepto, por medio de la produccion
significante.

Como sostiene Barthes, “el CONCEPTO esta determinado:
es a la vez historico e intencional, es el movil que hace

(=S gnmeants 2. Significado proferir al mito” (Barthes, 1999 [1957], pp. 122-125).
En la mito-praxis publicitaria el moévil estd determinado
| por la estrategia publicitaria que asigna a una marca
Lengua ‘ una reserva de significacion determinada.
(lenjuaje
objeto)
3. Signo (Sentido) —\
ii. SIGNIFICADO (Concepto)
i. SIGNIFICANTE (Forma) !
g
’ ]
Mito gy
(metalenguaje) BE
£5
3

iii. SIGNO (Significacion)
Signo/marca: expresion semiolinguistica del Signo/mercancia (Caro, 2008)

(Zetune, 2020)



SISTEMA DE COMUNICACION, MENSAJE O FORMA DE SIGNIFICACION. LA FORMA DEL MITO (EL SIGNIFICANTE),
PUEDE ALIMENTARSE Y RECURRIR A LAS RAICES DEL SENTIDO QUE LE DIERON VIDA. PERO ES NECESARIO QUE
LA FORMA DEL MITO PUEDA OCULTARSEZEN ESE TIDO. SISTEMA DE COMUNICACION, MENSAJE O FORMA

DE SIGNIFICACION. LA FORMA DEL MIT ‘E) EDE ALIMENTARSE Y RECURRIR A LAS RAICES
DEL SENTIDO QUE LE DIERON VIDA. PER LA EQRMA DEL MITO PUEDA OCULTARSE EN ESE




‘I'oolé W|tfi ; .
the wolf’s splrit

The good one.

El mito no |
oculta nada:

su funcién es
la de deformar.




El mito esta
edificado

sobre una cadena
semiologica que
existe previamente

 ELACOSO
NO ES UN CUENTO

+

-~ Las mujeres viven acoso sexual
en espacios publicos diariamente desde los 12 anos.

Transformemos esta historia.
MontevideoXigual

(Campafa de la IM, 2020)



El sentido ya
estad completo,
postula un saber,
un pasado...

Al devenir forma
el sentido se
empobrece,

la historia se
evapora.

EL ACOSO
NO ES UN CUENTO

—

W

-Las mujeres viven acoso sexual en espacios publicos

diariamente desde los 12 anos.
Transformemos esta historia.

(Campaiia de la IM, 2020)
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El pais sin indios - Trailer Documental

Direccioén: Nicolds Soto y Leandro Rodriguez | Aino: 2019

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=bm5ccQeAla4


https://www.youtube.com/watch?v=bm5ccQeAla4
https://www.youtube.com/watch?v=bm5ccQeAla4

%I pa s 8in indios - Tre -. Documen

4 \
Direccion: NWO ‘odrl'guezﬁo: 2019
Fuente: https://www.youtube.co h?v=lesGt



https://www.youtube.com/watch?v=IesGtorAqwo
https://www.youtube.com/watch?v=IesGtorAqwo
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La Garra charrua no tiene género y
Responsables: ONU Mujeres - Secretaria de Deporte - Mides Inmujeres - CAF | Afio: 2017

Agencia Amén | Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=YrGaTZoG3ul


https://www.youtube.com/watch?v=YrGaTZoG3uI
https://www.youtube.com/watch?v=YrGaTZoG3uI

CHARR

¢Queé es la garra charrua?
Uruguay XXl y Link LALA | Afno:2018

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=HN683bdXcv0



https://www.youtube.com/watch?v=HN683bdXcv0
https://www.youtube.com/watch?v=HN683bdXcv0
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La propuesta de Marcelo Bielsa y la garra charrua se
unieron para que Uruguay le gane a Brasil después de 22
anos

L3 Celeste se impuso por 2-0 en el Centenario por |a cuarta fecha de |as eliminatorias; grave
lesion ce Neymar

i Claudic Maurl

Aguanto Uruguay hasta el final con la seguridad que habia mostrado. La garra charrua

se mixturd con la ambicion de Bielsa. La formula le dio frutos contra Brasil v el 16 de

noviembre tendra que cruzar el Rio de la Plata para ponerla a prueba contra la
Argentina.

— Uruguay - n Brasil

ET 1-0
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CARTA PARA MIM MIESMO JUNTAS  RESPTITA AS MENAS

Garra Charmia

Presentado por @F’FA 23"

FPara ler em Portugués, cligue agui.

GARRA CHARRUA

£
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iy Instituciones  Programas  Eventos Llamados  Herramientas Guia de Noticias  Emprendimientos  Campus
URUGUAY

EMPRENDEDOR de apoyo tramites

Homenaje al Uruguay Emprendedor
""fl T e

-
- o

EMPRENDEDBR En el Encuentro anual #MuevelY organizado por Fundacion da Vinci el pasado jueves

un homenaje al  espiritu -'-|"|'-*f-"f--jn:r uruguayo, a la garra charrua que nos motiva a salir adelante frente a

cualguier adversidad, al optimismo que pasa desapercibide o que parece desmteresado y que ya es parte de |3
diosincrasia del uruguayo gue siempre esta -Jc-_.n do huella en muchas partes del mundo con invenciones

enialidades para salir adelante. Un homenaje al uruguayo que =la sigue remando= a pesar de todo y siempre s

einventa, en este ano tan particular bajo el lema del evento #MusvaellY 2020 gue fue Keep remanda

En el video podes ver imagenes historicas del Uruguay Emprendedor
] ey I

UrtzuaY
EMPRENDEDBR



El Fantasma del 50 ya esta en Brasil

Anunciante: Puma | Agencia: Notable | Afo:2013
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=VLb3yIRASAU



https://www.youtube.com/watch?v=VLb3yIRA8AU
https://www.youtube.com/watch?v=VLb3yIRA8AU

El signo/marca (o signo/mercancia),
mantiene a las marcas en el terreno de la inmediatez iconica,
seduciendo o fascinando pero preservandose del ejercicio critico.
Solo cabe acatamiento o adhesion.

Esa es la transparencia simulada de la marca.
El sentido del mito es usurpado y alterado,

para hacerlo recurrir a las raices miticas que lo originaron,
pero sobre todo para ocultarse en ellas.

(Caro, 2011).



La publicidad es una palabra profética,
no da a entender ni a aprender, sino que da a esperar.

Como todos los mitos y palabras magicas,
la publicidad se funda en otro tipo de verificacion:
la palabra que se realiza por el hecho mismo de haber sido proferida.

En la publicidad y en su discurso tautolégico
todo es metafora de una sola cosa:
la marca.

(Baudrillard, 2009).



Pilsen 33 Orientales

Agencia: Havas Gurisa | Aio: 2018
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=74p6ZNS6bk0


https://www.youtube.com/watch?v=74p6ZNS6bk0
https://www.youtube.com/watch?v=74p6ZNS6bk0

El mito brindaunahermosay conmovedora iconografia

empleada como coartada,
utilizada para sustituir impunemente
la realidad con los signos.

La conexion no se pierde, queda totalmente desfigurada.

Salido de un concepto histoérico, surgido de una situacién coyuntural,
me viene a buscar a mi: se vuelve hacia mi, siento su fuerza intencional,
me conmina a recibir su ambigtiedad expansiva.

Y ese llamado para ser mas imperativo, ha admitido todos los despojos.



Los publicitarios son operadores miticos:

ponen en escena, inventan el objeto
0 el acontecimiento.

Lo entregan reinterpretado y, en ocasiones,
lo construyen deliberadamente.

Jean Baudrillard (2009 [1974], p. 152)



LA MITOLOGIA

forma parte de la semiologia como ciencia formal
y de la ideologia como ciencia historica.

1. Si pongo mi atencién en un significante vacio, dejo que el concepto llene la forma del
mito y puedo producirlos.

2. Si pongo mi atencién en un significante lleno, y distingo el sentido de la forma,
la deformacion que uno produce en la otra, descifro el mito.

3. Por ultimo, si pongo mi atencion en el significante del mito como en un todo inextricable
de sentido y de forma, descubro una significacion ambigua, me convierto
en el lector del mito.

(Barthes, 1999 [1957], p. 131).




Vertiente Artiguista
Frente Amplio




Toda vez que hablamos para transformar lo real
y no para conservar lo real como imagen,
cuando ligamos el lenguaje a la elaboracion

de cosas, el metalenguaje es devuelto

a un lenguaje-objeto y el mito es imposible.

Por eso, el lenguaje verdaderamente revolucionario
no puede ser un lenguaje mitico.
El mito es un habla inicialmente politica

y finalmente natural.

(Barthes, 1957).




Entonces...

¢,Puede la publicidad, si es un sistema mitico, cambiar el mundo de las cosas?

¢,O solo continuara generando distorsion para mantenernos cautivos en el mundo de la
illusio del consumo?

¢, Sera la publicidad -vocera y sierva del semiocapitalismo- la encargada de controlar las mas
rebeldes formas de habitar, de homogeneizar incluso lo emergente, al incluir al excluido o
indisciplinado como consumidor amaestrado por el sistema?

Lourdes Zetune (2018)

lllusio es la forma especifica de interés que, como producto historico, todo campo genera como condicién de su funcionamiento.
lllusio, segun Bourdieu, representa el interés que los agentes sociales tienen por participar en el juego.



En los encuentros contradictorios entre personas y cosas,
los signos son susceptibles de ser reclamados

por la conciencia simbolica humana.

Los significados son finalmente sometidos a riesgos subjetivos
en la medida en que los individuos, al ser capacitados socialmente,

dejan de ser los esclavos de sus conceptos y se convierten en los amos.

Marshall Sahlins (1997 [1985], p. 11).



Abonar el territorio cientifico de la

critica publicitaria. Convertirnos
en amos de la publicidad.

Construir legitimidades
en clave psicosocial e
institucional.

B]Sendojd el

Lugares mas privilegiados
dentro de la hegemonia, que
resistan y combatan

la desigualdad.




Preguntas, comentarios,

reflexiones...




