Universidad de la Republica.
Facultad de Informaciéon y Comunicacion.
Instituto de Comunicacion.




Creatividad i
2024

Gonzalo Loépez Balifas
Marcelo Bonomi




il-cl:ola!
¢Como estan?






http://www.youtube.com/watch?v=hXEomyX97Yc

Vamos a
buscar ideitas




Portfolio,
agencias &
piques.




REPASO

Carpeta,
Portfolio o |
como quieras decirle.




¢Quién tiene uno?




Qué es un portfolio?

Es la seleccion de trabajos que mejor te representan.
Cada persona en cada area creativa tiene el suyo.

A la hora de conseguir trabajo o cuando solicitas, lo que
importa a nivel creativo es tu portfolio.

Y no puede haber ninguna idea que no te represente.

Sos tan bueno como tu mejor idea.
Y tan malo como la peor que muestres.




Qué tiene que tener un
portfolio?

Un criterio a comunicar.

Te gustan las ideas festivaleras? Enfocalo.

Tenés tremendos cuentos? Enfocalo.
Hacés altas ilustraciones? Enfocalo.
Sos una luz en las redes? Enfocalo.
Se entiende?

Cémo enfocar?
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Cuantas ideas necesitas?

Un minimo de 5, pero una tiene que estar buena.

Y no puede haber ninguna que no te represente.
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Cosas a tener en cuenta.

Por lo general, quienes o miran no tienen mucho tiempo.
Por eso tenés que aprovechar la atencion.

Un mensaje se lee de acuerdo a puntos focales.
Esos focos los elegis vos.

Por lo general va de arriba hacia abajo y de izquierda a
derecha. "




Cosas a tener en cuenta.

Preview: la imagen importa.
Gano algo? Ponele loguito.

Adentro de la imagen, importa cada cosa que ponés.

Titulo descriptivo. Repercusién.
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Ejemplos?
Si.
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Anatomia
de un
portfolio.




Anatomia de un portfolio.




Ordenalo: Fuerte y al medio.

o

-

"

-




Ordenalo: Distribuido.

-

-

"

"




Estableciendo
el contacto.




Siglo 21

Evita escribir como si vivieramos en el siglo 19.

“De mi mayor consideracion,
me dirijo a vd. con el fin de ser tenido en cuenta para la
vacante de....

Atte.”
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Apariencias

Cuidar los detalles.

Si no te conocen, una falta, un doble espacio o los indicios
de no saber usar herramientas informaticas son mortales.

Evitar enviar desde mails poco profesionales
the razor blood@hotmail.es es un buen mail scz)slo Si te
conocen.

Usa tipografias neutras. Hablan de vos.




Facilita el contacto.

Si te piden un CV, limpialo.

No importa: si tenés libreta de moto, ni a qué jardin fuiste,
ni que sepas usar “herramientas ofimaticas”.

Inclui un link clickeable (y tus datos). Envialo en PDF, no muy
pesado, ni zipeado.
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Que el nombre del archivo contenga tu nombre.




Simple es mejor.

Haceé valer tus virtudes.
Sos excelente en algo? Destacalo.
Por lo general el orden de lectura suele ser:

Foto, nombre, encabezado, lugares de trabajo o estudio
recientes / hitos / habilidades.

Si estas mas avanzado, premios, reconocimientos.




Segui lo que te gusta. Perfilate.

Investiga. Segui agencias y lugares que te gustaria en redes.

Tenés que saber a qué te exponés.
Si el mail es a una persona determinada, escribile a esa
persona. Si no, pensa en la agencia o lugar.

Redacta un mail corto, interesante y llamativo. Ponele un
asunto.




Mail 1 - Me presento al puesto de X.

Hola Maria, ;c6mo estas?

Soy Pepito, estudiante de publicidad y me quiero postular al puesto
de Creatividad.

Tengo que confesar que aunque conocia lo que hacen en AGENCIA,
estuve mirando los trabajos recientes y me encantaron, por eso me
gustaria tener la chance de una entrevista.

Creo que tengo las cualidades que se necesitan como X, Yy Zy
ademas tengo muchas ganas de trabajar con ustedes,

Adjunto te envio mi CV y aqui esta mi PORTFOLIO.LINK

Espero tener novedades pronto.



Resistis una googleada?
Resistis un stalkeo profesional?

Pedile feedback a alguien de confianza. Que te mire con 0jos
desconocidos. Si no resistis, limpia las redes.

Evita tener publicos (o evita hacer mejor) comentarios
ofensivos, actitudes violentas y cosas que no te dejen bien
parada o parado.

y 31, .
Trata de tener buenas redes. Por lo general alguien activo,
que conoce a alguien que conoce a alguien es mejor visto.

Si no podés limpiar, candadito.




Hacete amiga, hacete amigo.
Vinculate.

Las redes son democratizadoras porque te permiten seguir
gratis a un monton de gente interesante.

Seguilas, seguilos.

Hacete socio del Circulo Uruguayo de la Publicidad,
0 por lo menos seguilos.
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Si hay alguna actividad abierta, anda.




Agencias que
esta bueno
conocer.




Tradicionales. Digitales / Sociales.

Tech
Publicis Impetu Wild-Fi GO Cero Cien
VMLYR Uruguay (Young) PIMOD Ciudadana
Punto Ogilvy Pinky! Alva
Havas Gurisa From_
Camara / TBWA Soul
Notable Innvented
Amén McCann The Electric Factory

BunkedDB
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Instituciones

Circulo Uruguayo de la
Publicidad

Brother Montevideo
The Pub School

Carne

Senpai Academy
Observatorio de Género
IAB

Soft /
Ecommerce

Trafilea
Etermax
Globant
Moove-IT
Atomica

Boutique /
Diseno

Patricio

Rambla

Rodriguez

Cruce

I+D

Fe (muchamuchafe)
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Internacionales

Wieden + Kennedy
Crispin Porter + Bogusky
Fallon

AMV BBDO

BBDO Argentina
Santo Buenos Aires
The Juju

Maruri Grey
Mother

The community

La comunidad
Anomaly

David Miami
David Madrid
GUT

LOLA MullenLowe
La Despensa
Double You

NEW

BETC Paris
Goodby Silverstein
Activista LA
Felicidad

Small

RGA
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Primo Buenos Aires
Rebolucion



Extras

Adsoftheworld.com
Adlatina.com
Latinspots.com

Merca 2.0

21gramos

Pictoline
@bayalagratis
@sebawilwork
@teoylamaquina ;)
@untonga____
@romilux
@creatives_for_climate
Oriental Films
Pardelion y Pardelion TV
@tbwabackslash
@casadebalneario

@stefansagmeister
@officalnormanfoster
Nacho Zuccarino
@mujeresquenofuerontapa
@observatorio_generocup
@publicitarias
@bridgethegap
@pablo.rochat
@newyorknico

@devermut
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Podcasts: El Cannes



Y por casa
como
andamos? |




5 claves

Comunicarse naturalmente.
Sobrevivis al stalkeo?
Cuida los detalles.

Personaliza el acercamiento.

Empapate antes de tirarte al agua.
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Perfilarse




5 pasos para perfilarse

vk

Seguir a las agencias que te gustan.

En circulopublicidad.com estan listadas.

Revisar frecuentemente las bolsas de trabajo y las redes.
En circulopublicidad.com estan listadas algunas ofertas.
LinkedIn es otra opcion.

Concurrir a actividades. Que te ubiquen hace una gran
diferencia.

Sugerir > Participar > Mirar > Stalkear
Pensa un proyecto que te represente. Y hacelo.
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http://www.circulopublicidad.com/

Seqguir
practicando




Donde seguir?

La FIC, claro.

Creatividad // Le Pub // Carne // Crehana // Domestika, etc.
Disefio // Brother // Carne // Domestika

Digital // Carne // Senpai // Coderhouse // Hack Academy
Medios // IAB // Senpai // Coder

Disefio 3D // Domestika // A+

Redaccion // Brother // Carne // Domestika

UX/Ul // Coderhouse // FADU // Senpai

Marketing // Senpai // Coderhouse
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Preguntas.




Lectura recomendada
(perdonen al autor)

Manual del Trainee (E Mohallem)

YA PREPARE MI CURRICULUM VITAE. ¢Y AHORA?

Ahora lo tiras. Recorda que un arbol tuvo que morir a golpes de hacha antes de desperdiciar una valiosa
hoja de celulosa con curriculos. No sirven absolutamente para nada. Inclusive me pregunto por qué
alguien cree que diciendo “Experiencia en Cobol” y “dBase” sirve para algo. Algunos son mas astutos y se
dan cuenta de que los curriculos normales son inutiles, pero solucionan el problema de la manera




Lectura
recomendada

Ud. puede ser lo bueno

que quiera ser (Paul
Arden)

¢Por qué luchar por la excelencia

si es mas valiosa la mediocridad? ....... 10
¢Hasta qué punto quiere usted

RO TRIOTIO?. oo Al a0 ks i s oo a b o ol s o508 12
Puede alcanzar lo inalcanzable. ......... 17
«Quiero ser tan famosa

como Persil Automatic.» ................. 18
¢Se ha dado cuenta de que

los mas listos del colegio

no han triunfadoenlavida? ............. 20
NOCIONES BASICAS.

1Y 1y 1 ] O RN P R O R 24
No busque elogios.

BUBIOE OEIIORE . vy ) sids Do as st s 26
RS CalpR e oo i ot CLarsh i AR, 28
Noocultesusideas. ....................... 30

No espere a que le den otra
oportunidad. La que tiene entre
IODROR QR IBIDUBNIR, | 7 ein ity oas sy sms 32

Destaque lo positivo. ..................... 34
Elimine lonegativo. ....................... 35



Lectura recomendada

Roba como un artista (Austin

Kleon)

() RoBA (oMo UN ARTISTA . ___ 2

(@) No €SPERES SABER QUIEN ERES PARA PONER
LAS (oA EN MARGHA — — — — 2

() eS(RIBE €L LIBRO QUE
QUIERES LEER — - - e ——— 42

@ uSA TUS MANOS - s0

() LAS PROYE(TOS EXTRAS ¥ LoS HoBBIES
§oN IMPORTANTES — - - - ————— 62

(©)cL SE(RETo: HAZ UN BVEN TRABAJO

() LA GEOGRAFIA YA
No MANDA

(@) 5t AMABLE
3)S€ ABURRIDO
(€5 LA UNICA FoRMA DE TRABAJAR)

10) (REATIVIDAD TAMBIEN

Y (oMPARTELO _

—— — ——— —— — —— — —

(€L MUNDo €5 UN PANVELO) — ——

€ RESTAR == —



Lectura
r e c o m e n d a d a NueVZa . f:iin :Z::,itnlg é 6Apt;l;ottl 7l\g?ller, Design Writing Research: Writing on GraphicDesign,

.
La mayoria de las campaias publicitarias de fines del siglo XIX y de

NO Logo comienzos del XX empleaban un conjunto de normas rigidas y seudo-
H - cientificas: nunca se mencionaba a la competencia, los anuncios solo
(Naoml Kleln) empleaban frases afirmativas y los titulares debian ser largos, con mu-

cho espacio en blanco; segin un publicitario de la época, «los avisos
deben ser lo bastante grandes para producir impresion, pero no ma-
yores que el articulo que publicitany.

Pero en la industria publicitaria habia quienes pensaban que su ac-
tividad no sélo era cientifica, sino también espiritual. Las marcas pue-
den producir sentimientos —pensemos en la tranquilizadora presen-
cia de la tia Jemima—, pero no solo eso: las grandes empresas podian




Lectura
recomendada

La persona que hace algo hoy no es lamisma persona.

EI ACto Creativo que mafana vuelve al trabajo.
(Rick Rubin)




Gracias.




