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¡Hola!
¿Cómo están?
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http://www.youtube.com/watch?v=hXEomyX97Yc
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Vamos a 
buscar ideitas
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Portfolio,
agencias &
piques.
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REPASO
Carpeta,
Portfolio o
como quieras decirle.
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¿Quién tiene uno?
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Qué es un portfolio?

Es la selección de trabajos que mejor te representan.

Cada persona en cada área creativa tiene el suyo.

A la hora de conseguir trabajo o cuando solicitás, lo que 
importa a nivel creativo es tu portfolio.

Y no puede haber ninguna idea que no te represente.

Sos tan bueno como tu mejor idea.
Y tan malo como la peor que muestres.
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Qué tiene que tener un 
portfolio?

Un criterio a comunicar.

Te gustan las ideas festivaleras? Enfocalo.
Tenés tremendos cuentos? Enfocalo.
Hacés altas ilustraciones? Enfocalo.
Sos una luz en las redes? Enfocalo.

Se entiende?

Cómo enfocar?
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Cuántas ideas necesitás?

Un mínimo de 5, pero una tiene que estar buena.

Y no puede haber ninguna que no te represente.
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Cosas a tener en cuenta.

Por lo general, quienes lo miran no tienen mucho tiempo.
Por eso tenés que aprovechar la atención.

Un mensaje se lee de acuerdo a puntos focales.
Esos focos los elegís vos.

Por lo general va de arriba hacia abajo y de izquierda a 
derecha.
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Cosas a tener en cuenta.

Preview: la imagen importa.
Ganó algo? Ponele loguito.

Adentro de la imagen, importa cada cosa que ponés.

Título descriptivo. Repercusión.
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Ejemplos?
Sí.
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Ejemplos?
Sí.

https://www.behance.net/rominarivero89

https://www.behance.net/rominarivero89
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Ejemplos?
Sí.

https://www.behance.net/nicolopez

https://www.behance.net/nicolopez
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Ejemplos?
Sí.

https://www.behance.net/sofiaescofet

https://www.behance.net/sofiaescofet
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Ejemplos?
Sí.

http://www.buscarons.com/

http://www.buscarons.com/
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Gabriela Pedreira
Sofía Vázquez
Bernardo Álvarez

https://www.behance.net/gabrielapedreira
https://www.soph.uy/
https://www.behance.net/unbarcochiquito
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Anatomía
de un 
portfolio.



Anatomía de un portfolio. 

1
la mejor

2 3 4

5 6 7 8
la menos 
mejor



Ordenalo: Fuerte y al medio.

1 8 7 6

5 4 3 2



Ordenalo: Distribuido.

1 4 3 8

5 6 7 2
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Estableciendo 
el contacto.
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Siglo 21

Evitá escribir como si viviéramos en el siglo 19.

“De mi mayor consideración, 
me dirijo a vd. con el fin de ser tenido en cuenta para la 
vacante de….

Atte.”
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Apariencias

Cuidar los detalles.

Si no te conocen, una falta, un doble espacio o los indicios 
de no saber usar herramientas informáticas son mortales.

Evitar enviar desde mails poco profesionales
the_razor_blood@hotmail.es es un buen mail solo si te 
conocen.

Usá tipografías neutras. Hablan de vos.
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Facilitá el contacto.

Si te piden un CV, limpialo.

No importa: si tenés libreta de moto, ni a qué jardín fuiste, 
ni que sepas usar “herramientas ofimáticas”.

Incluí un link clickeable (y tus datos). Envialo en PDF, no muy 
pesado, ni zipeado.

Que el nombre del archivo contenga tu nombre.
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Simple es mejor.

Hacé valer tus virtudes.

Sos excelente en algo? Destacalo.

Por lo general el orden de lectura suele ser:

Foto, nombre, encabezado, lugares de trabajo o estudio 
recientes / hitos / habilidades.

Si estás más avanzado, premios, reconocimientos.
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Seguí lo que te gusta. Perfilate.

Investigá. Seguí agencias y lugares que te gustaría en redes.

Tenés que saber a qué te exponés. 
Si el mail es a una persona determinada, escribile a esa 
persona. Si no, pensá en la agencia o lugar.

Redactá un mail corto, interesante y llamativo. Ponele un 
asunto.
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Hola María, ¿cómo estás?

Soy Pepito, estudiante de publicidad y me quiero postular al puesto 
de Creatividad.

Tengo que confesar que aunque conocía lo que hacen en AGENCIA, 
estuve mirando los trabajos recientes y me encantaron, por eso me 
gustaría tener la chance de una entrevista.

Creo que tengo las cualidades que se necesitan como X, Y y Z y 
además tengo muchas ganas de trabajar con ustedes.

Adjunto te envío mi CV y aquí está mi PORTFOLIO.LINK 

Espero tener novedades pronto.

Mail 1 - Me presento al puesto de X.
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Resistís una googleada?
Resistís un stalkeo profesional?

Pedile feedback a alguien de confianza. Que te mire con ojos 
desconocidos. Si no resistís, limpiá las redes.

Evitá tener públicos (o evitá hacer mejor) comentarios 
ofensivos, actitudes violentas y cosas que no te dejen bien 
parada o parado.

Tratá de tener buenas redes. Por lo general alguien activo, 
que conoce a alguien que conoce a alguien es mejor visto.

Si no podés limpiar, candadito.
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Hacete amiga, hacete amigo. 
Vinculate.

Las redes son democratizadoras porque te permiten seguir 
gratis a un montón de gente interesante.

Seguilas, seguilos.

Hacete socio del Círculo Uruguayo de la Publicidad, 
o por lo menos seguilos.

Si hay alguna actividad abierta, andá.
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Agencias que 
está bueno 
conocer.
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Tradicionales.

Publicis Impetu
VMLYR Uruguay (Young)
Punto Ogilvy
Havas Gurisa
Cámara / TBWA
Notable
Amén McCann

Digitales /
Tech
Wild-Fi
PIMOD
Pinky!
From_
Soul
Innvented
The Electric Factory
BunkedDB

Sociales.

GO Cero Cien
Ciudadana
Alva
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Instituciones

Círculo Uruguayo de la 
Publicidad
Brother Montevideo
The Pub School
Carne
Senpai Academy
Observatorio de Género
IAB

Soft / 
Ecommerce
Trafilea
Etermax
Globant
Moove-IT
Atomica

Boutique / 
Diseño
Patricio
Rambla
Rodríguez
Cruce
I+D
Fe (muchamuchafe)
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Internacionales

Wieden + Kennedy
Crispin Porter + Bogusky
Fallon
AMV BBDO
BBDO Argentina
Santo Buenos Aires
The Juju
Maruri Grey
Mother
The community 
La comunidad
Anomaly

David Miami
David Madrid
GUT
LOLA MullenLowe
La Despensa
Double You
NEW
BETC Paris
Goodby Silverstein
Activista LA
Felicidad
Small
RGA

Primo Buenos Aires
Rebolucion
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Extras
Adsoftheworld.com
Adlatina.com
Latinspots.com
Merca 2.0
21gramos
Pictoline
@bayalagratis
@sebawilwork
@teoylamaquina ;)
@untonga____
@romilux
@creatives_for_climate
Oriental Films
Pardelion y Pardelion TV
@tbwabackslash
@casadebalneario

@stefansagmeister
@officalnormanfoster
Nacho Zuccarino
@mujeresquenofuerontapa
@observatorio_generocup
@publicitarias
@bridgethegap
@pablo.rochat
@newyorknico
@devermut

Podcasts: El Cannes
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Y por casa 
cómo 
andamos?



39

5 claves

Comunicarse naturalmente.

Sobrevivís al stalkeo?

Cuidá los detalles.

Personalizá el acercamiento.

Empapate antes de tirarte al agua.
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Perfilarse
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5 pasos para perfilarse

1. Seguir a las agencias que te gustan.
En circulopublicidad.com están listadas.

2. Revisar frecuentemente las bolsas de trabajo y las redes.
En circulopublicidad.com están listadas algunas ofertas.
LinkedIn es otra opción.

3. Concurrir a actividades. Que te ubiquen hace una gran 
diferencia.

4. Sugerir > Participar > Mirar > Stalkear
5. Pensá un proyecto que te represente. Y hacelo.

http://www.circulopublicidad.com/
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Seguir
practicando
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Dónde seguir?

La FIC, claro.

Creatividad // Le Pub // Carne // Crehana // Domestika, etc.
Diseño // Brother // Carne // Domestika
Digital // Carne // Senpai // Coderhouse // Hack Academy
Medios // IAB // Senpai // Coder
Diseño 3D // Domestika // A+
Redacción // Brother // Carne // Domestika
UX/UI // Coderhouse // FADU // Senpai
Marketing // Senpai // Coderhouse
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Preguntas.
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Lectura recomendada
(perdonen al autor)

Manual del Trainee (E Mohallem)
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Lectura 
recomendada

Ud. puede ser lo bueno 
que quiera ser (Paul 
Arden)
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Lectura recomendada
Robá como un artista (Austin 
Kleon)
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Lectura 
recomendada

No Logo
(Naomi Klein)



Lectura 
recomendada

El Acto Creativo
(Rick Rubin) 
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Gracias.


