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Segmentación geográfica:

En este apartado podemos segmentar en 
función de la ubicación de las personas a las 
que nos queremos dirigir.

(Una opción muy interesante para los negocios 
locales).

Podemos segmentar: 

Países.Regiones, estados o 
provincias.Ciudades.Códigos 
Postales.Direcciones



ADEMÁS:

Todas las personas en este lugar:

Con esta opción llegaremos a las personas que viven o han estado recientemente en el lugar que hayas seleccionado.

Personas que viven en este lugar:

Esta opción tendrá en cuenta a las personas residentes en el área que hayas seleccionado. (Esta es la opción más interesante para 
un negocio local).

Personas que estuvieron hace poco en este lugar:

Gracias a esta opción podremos llegar a las personas que han estado hace poco en el área marcada.

Personas de visita en este lugar:

Mientras que esta opción incluye a las personas que están a más de 200 km de su hogar y viajan al área que hayas definido.

También podemos segmentar por radio desde un punto específicamente marcado y también excluir zonas. 



Segmentación demográfica:

Inicialmente tenemos tres niveles:

Edad. Sexo. Idiomas.

Si hacemos clic sobre el desplegable se abrirán 
nuevas opciones y podemos segmentar en 
Facebook en función de:

Educación. Acontecimientos importantes. 
Relación. Trabajo



Segmentación por intereses:

Otra de las claves para segmentar en Instagram 
ads para conocer muy bien los intereses de las 
personas a las que nos queremos dirigir.

¿Por qué?

Porque de esta forma podemos mostrar 
anuncios a personas con intereses 
relacionados con nuestro producto.

Posibles intereses: Comida y bebida.Compras y 
moda.Deportes y actividades al aire 
libre.Entretenimiento.Familia y 
relaciones.Fitness y bienestar.Negocios e 
industria. Pasa tiempo y actividades.Tecnología



Segmentación por comportamientos:

La segmentación por comportamientos en 
Facebook tiene en cuenta los comportamientos 
de las personas dentro de la plataforma y fuera 
de ella.

Por ejemplo, tiene en cuenta el historial de 
compras, fechas importantes, viajes realizados, 
etc.

Posibles comportamientos:Actividades 
digitales.Afinidad 
multicultural.Aniversario.Clasificación de los 
consumidores.Aniversario.Clasificación de los 
consumidores.Comportamientos de 
compra.Expatriados.Más categorías.Usuario de 
dispositivo móvil.Viajes.



Públicos Personalizados:

Los públicos personalizados son personas con 
las que ya hemos tenido algún contacto.

Facebook distingue entre dos tipos:Públicos 
desde nuestros orígenes.Públicos con origen en 
Facebook.

Facebook distingue 6 principales tipos de 
públicos personalizados.

Para crear estos públicos se debe instalar un 
píxel de Facebook. 

https://www.facebook.com/business/help/952192354843755?id=1205376682832142


Segmentación por públicos similares:

Los públicos similares nos permiten crear 
audiencias que se parezcan a los públicos 
personalizados que le indiquemos.

Cuanto menor sea el porcentaje mayor será el 
grado de similitud con el de origen.

Se puede incluir varios públicos similares en 
un mismo conjunto de anuncios.
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