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1.OBJETIVO GENERAL 

El objetivo central del curso es brindar las bases de la actividad publicitaria 

(antecedentes,  teorías, estrategias, y los elementos fundamentales del proceso 

publicitario y su aplicación), para un abordaje posterior de las principales tareas 

que son propios del quehacer publicitario tales como: cuentas y planificación 

estratégica, creatividad publicitaria y planificación de medios.  

 

2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

* Ofrecer una visión general y crítica del ambiente social, económico y 

comunicacional en el que se enmarca el quehacer publicitario, como una 

herramienta central de la sociedad y comunicación contemporánea. 

* Exponer los conceptos fundamentales, las principales teorías y las prácticas 

publicitarias que se utilizan para realizar una comunicación efectiva, capaz de 

persuadir y vender. 

* Reflexionar sobre los procesos de planificación, investigación, creación, 

producción, presentación  y evaluación de las campañas publicitarias. 

* Analizar el escenario de la publicidad uruguaya y las transformaciones de la 

actividad publicitaria con la incorporación de las nuevas tecnologías. 

 

3. ÁREAS TEMÁTICAS 

Evolución Histórica de la Publicidad (etapas). Historia de la publicidad en 

Uruguay. Teorías: AIDA, USP. 
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Análisis del rol de la publicidad en la sociedad contemporánea: concepto, 

funciones, relación con el  Marketing. Ciclo de vida del producto en el mercado. 

Diferentes tipos de publicidad. 

Estructura de la industria publicitara: Las agencias de publicidad (Departamentos 

y roles profesionales), diferentes tipos de agencias, los proveedores publicitarios. 

Las áreas esenciales: Cuentas, Creatividad, Producción y Medios. 

Teoría general de la comunicación publicitaria e institucional: Principios 

generales, el marketing y su relación con la publicidad.  

Aportes desde el campo de la planificación estratégica: segmentación del 

mercado, Posicionamiento, Público objetivo, Necesidades y Motivaciones del 

consumidor. Del brief a la presentación de la campaña. 

Las Marcas: Dimensiones – branding – estrategias de Marca. Clasificación de 

las marcas. 

La creatividad: Técnicas y estrategias creativas. Procesos. Redacción 

publicitaria: el texto publicitario, características, el copy. Diseño gráfico: el 

mensaje ilustrado, principios fundamentales del diseño. 

Plan de comunicación. 

Proceso de producción de una pieza o campaña dentro de la agencia. 

Desafíos del presente: nueva realidad de la publicidad con la globalización de 

las comunicaciones e incorporación de las nuevas tecnologías.  

Aspectos económicos, sociales, éticos y legales de la Publicidad. 

 

4. METODOLOGÍA 

La Optativa tiene una carga horaria de 40 horas, distribuidas en 18 clases 

semestrales (presenciales) de 2 horas semanales.  

Para la consecución de los objetivos propuestos, los contenidos de las clases 

tendrán un componente teórico y otro  práctico, mediante la realización de 

ejercicios aplicando los fundamentos conceptuales y herramientas técnicas  

impartidas durante el curso. A su vez se profundizará sobre el análisis crítico y 

revisión de piezas y/o campañas en diferentes medios 

El curso estará dividido en subgrupos (mínimo 2, máximo 5 estudiantes), 

estructurados como  agencias.   

Se utilizará la plataforma EVA (presentaciones de clase, resúmenes, bibliografía, 

videos, audios, entregas de trabajos, evaluaciones etc).  



A su vez se prevé la invitación de profesionales destacados en el ámbito de la 

publicidad como; creativos, diseñadores gráficos, ejecutivos de cuentas, 

productoras de audio y video, etc.  

Dado el vínculo de la Sección con diversas organizaciones publicitarias se 

incentivará  la participación de los estudiantes a  las actividades que estas llevan 

a cabo como las que realiza Círculo Uruguayo de la Publicidad (CUP),  las 

jornadas que organiza el Grupo Ogilvy, Marketers Tech, concursos, charlas y 

eventos publicitarios. Estas actividades extracurriculares revisten importancia 

dado que contribuyen a la formación de los estudiantes y a su vez les permiten 

conocer el  campo profesional al cual se insertarán. 

 

5.  CONDICIONES PARA LA APROBACIÓN DEL CURSO   

Para la aprobación del curso los estudiantes deberán:  

 Haber asistido a un mínimo del 75% de las clases dictadas durante el 

semestre (Dado que las clases serán dictadas online la asistencia será 

considerada en función a la presentación de los ejercicios propuestos 

durante el curso)  

 Realizar los 2 parciales y obtener una calificación promedio mínima de 6 

(seis). 

Aquellos estudiantes que cumplan con el primer requisito, pero tengan una 

calificación promedio final entre 4 (cuatro) y 5 (cinco), podrán rendir un parcial 

recuperatorio o un examen en los períodos que corresponda, hasta un año luego 

de finalizado el curso. 

Los estudiantes que no cumplan con el primero de los requisitos o tengan una 

calificación promedio final menor de 3 (tres) no exonerarán el curso ni podrán 

rendir examen, debiendo recursar la materia. 
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