Sección 1    INFORME PARA BRIEF CREATIVO Y DE MEDIOS
CLIENTE



PRODUCTO



FECHA

CARACTERISTICAS CLAVES DEL PRODUCTO: Cómo, dónde y por quién es usado. Razones físicas y emocionales

MERCADO Y PERFORMANCE DEL PRODUCTO: Razones

ANALISIS DE COMPETENCIA: ¿Quiénes son? ¿Cómo están posicionados? ¿Por qué son diferentes?. Recuerde mostrar avisos de competencia

ACTIVIDAD PUBLICITARIA PREVIA: Cuándo, dónde, cuánto. También de competencia.

RESTRICCIONES LEGALES U OTRAS.

*SE ADJUNTA INFORMACION COMPLEMENTARIA.
