
el brief



el brief publicitario es 
un documento que sirve 
como punto de partida 
para iniciar el proceso 
creativo de una pieza o 
campaña de publicidad



en é l se resume la 
información necesaria 
que permitirá delinear la 
estrategia a través de la 
cuál se alcanzará el o los 
objetivos planteados



SINTESIS: 
resumen



FUNDAMENTO: 
que todos sepamos en qué y 
para qué estamos trabajando



en publicidad somos muchos 
trabajando para el mismo 

producto. si no estandarizamos 
la información el resultado de la 
comunicación puede ser erróneo



¿para qué?



para que la estrategia  
sea más acertada



básicamente armamos la 
jugada para que creatividad 
pueda mandarla al ángulo



¿cómo se arma?



definir el problema



definir a quién nos dirigimos



¿qué queremos que esta 
gente haga como resultado de 
la comunicación?



concepto brief



saber preguntar



la comunicación



el mensaje



el significado del producto



vendemos experiencias 
no solo productos



hora de trabajar


