


el brief publicitario es
un.documento que sirve
como._punto de partida
para..iniciar el/ proceso
creativo de unajpieza’ o
campana de publicidad

2



en el se resume la
informacion necesaria
quepermitira delinear la
estrategia-a traves derla
cualse alcanzara el.o los
objetivos planteados
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FUNDAMENTO:
que todos sepamos en que y
para que estamos trabajando




en publicidad somos muchos
trabajando para el mismo
producto. si no estandarizamos
la informacion el resultado de la
comunicacion puede ser erroneo
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hora de traba?ar

on :
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