  PROGRAMA DEL SEMINARIO TALLER DE 

  Práctica Preprofesional  PUBLICIDAD 2015 

  1er semestre
Objetivos Generales:  Realizar  el desarrollo de un Seminario Taller con  conceptos centrales de la comunicación , poniendo énfasis en las herramientas de las comunicaciones de marketing. 
Ir generando una visión actualizada de la comunicación publicitaria, con la participación y combinación de clases teóricas-conceptuales, trabajos de taller , con enfoques prácticos  que permitan a los estudiantes una  comprensión

cercana a la realidad laboral.
.Lograr que los estudiantes tomen bajo su responsabilidad y  tengan  interés, en la participación y combinación de trabajos en el área de extensión, con las diferentes organizaciones , que así lo soliciten.  
2. Objetivos específicos
a)Alternar en el desarrollo del programa teórico , aplicaciones prácticas  con ejercicios de realización en clase, tomando marcas de mercado o  generadas por los alumnos.
b)Ir  analizando diferentes temáticas del programa con lecturas marcadas por el equipo docente que después se analicen en clase y lleven a conclusiones temáticas
c)En base a acuerdos fijados por la cátedra con diferentes organizaciones del medio,  ir desarrollando las estrategias de  comunicación  solicitadas por las mismas.  Para esto  utilizar un concepto de integración  entre el Seminario Taller y el resto de las materias optativas, lo que irá permitiendo al estudiante acercarse a un concepto global del conocimiento  y  en la construcción de  las  estrategias comunicacionales.
d) Instaurar la formación de grupos de estudiantes  que faciliten el trabajo como seminario taller.

e) Continuar con las estrategias de comunicación ya iniciadas el semestre anterior  y se  vaya generando  la producción  y realización de estrategias planteadas con los  estudiantes y las organizaciones.

f) Hacer a los alumnos autónomos e independientes, capaces de encontrar información/conocimientos complementarios a los proporcionados por el profesor, dirigirse  solos en el proceso de investigación y resolver los pequeños problemas que se les planteen. Se trata de enseñar al estudiante  a entender, retener y utilizar adecuadamente sus conocimientos, pasando del clásico alumno dependiente a un alumno autónomo.
PROGRAMA:  1 er semestre
Presentación del curso, programa ,  docentes, modalidad de trabajo.
Las Grandes Transformaciones en el Mundo
Un Mundo Masivo a un Mundo Desmasificado
1.La globalización  como fenómeno contemporáneo. 
La Publicidad como uno de los ámbitos de la comunicación.  Su historia. Surgimiento.  Los grandes cambios.
 De un mundo masivo a una sociedad fragmentada. La sociedad de Servicios. Importancia de lo intangible. Antecedentes de la Publicidad moderna.
 1.1.Desmasificación- La sociedad Fragmentada. Nuevos  públicos:  Hábitos y  costumbres. El mercado masivo existe?
Un consumidor transcultural. 

 Ejercicio en clase.- ( analizar) Trabajo con textos enviados. 
 Plantear creación de grupos de trabajo en la clase con  

 asignación de organizaciones para comienzo de estrategias 
 de comunicación. 

1ª etapa – búsqueda de información

2. La Publicidad como herramienta y ámbito de la comunicación. Orígenes. Herramientas. Evolución  de la 
comunicación publicitaria en Uruguay .Estructura en el 
mercado nacional e internacional: 
Agencias de Publicidad y otros actores.: Productoras: imagen, 
audio. Su ubicación como empresa.  Funciones de la Publicidad. Tendencias en la sociedad de hoy.
Nacimiento de otras alternativas: Talleres creativos.Relaciones 
intra dptos. o áreas en la Agencias: Dpto. de Cuentas, Dpto.de 
Medios, Dpto. de Creatividad, Dpto. de Producción. 
Conferencia  ( Prof. Alvaro Gascue) Cambio y estructura de las Agencias de Publicidad en Uruguay.- 
Ejercicio sobre realidad de Agencia de Publicidad.
3.La Sociedad de la Información
Diferentes medios de comunicación masivos. La TV,” ver sobre el hablar”. Mundo real e imaginario. Los Medios y la acción pública. Una realidad massmediatizada. 
Intermediación de los medios.. Manejo del tiempo. TV abierta: “Visible sobre lo inteligible.”La TV y el mercado.- Prensa Escrita, Vía Pública, Radio, Cine
Ejercicio: La TV abierta , su utilización y  consecuencias. comerciales.
 Ejercicio y comentario de uso de la TV.- Su  reducción 
Ejercicio sobre Medios masivos
4. Planner . Su Función y acción. Publicidad Global. Agencia Cautiva.     Agencia nacional. Agencia internacional “La  Publicidad no es todopoderosa” Director de Comunicación.
1ª. visita a una Agencia de Publicidad.-  Abril.-/ Mayo.-
Clase práctica y de exposición
Elegir un aviso y definir si está bien  planteado en base a posicionamiento y estrategia de marca.
2ª.  Conferencia : Medios en el Interior  ( Prof. Antonio Oliva) Director de PUBLINTER  
5 . Estrategia de Comunicación
Definiciones.  Valores de la empresa u organización. Su Misión. Visión.      
Brief. Una herramienta esencial antes de comenzar a trabajar.-
Herramientas. Vectores. Identidad e Imagen. Cultura. Comunicar por objetivos.. Estrategias de Posicionamiento y Reposicionamiento. Segmentación vincular.

Estrategia creativa. Estrategia de Medios. Copy Strategy

Sistema de Planificación. R.O.I. Recompensa y Soporte.
Realización en clase práctica  de una planificación estratégica de acuerdo al estudio teórico previo.

Presentación de algunas organizaciones con  la exposición de los temas para los trabajos de Taller  para  las prácticas preprofesionales.-
1ª y 2ª visita a Agencia de Publicidad. 
Parcial  ( mes de Julio)
Bibliografía general relacionada con la publicidad –

Alonso Rivas, Javier - Comportamiento del consumidor, decisiones y estrategia de marketing - Esic - Madrid - 1999
Beerli, Asunción; Martín Santana, Josefa D. - Técnicas de medición de la eficacia publicitaria - Ariel - Barcelona - 1999
Benn, Alec - Los veintisiete errores más comunes en publicidad - Norma - Buenos Aires – 1991
Capriotti, Paul - Planificación estratégica de la imagen corporativa - Ariel – Barcelona – 1999
Chang, Richard y Kelly P. Keith – Resolución de Problemas - Granica – Buenos Aires – 1996.
Kleppner Otto,   RussellJ. Thomas - Publicidad- Ed. Prentince Hall- 1993-12° edición

Schultz Don, y otros.-  Comunicaciones de Marketing Integradas. Caps. I y II. Ed. Granica

Billorou, Oscar  , Introducción a la Publicidad , Ed. El Ateneo. Buenos Aires 2000.-
Aprile, Orlando, La publicidad audiovisual. La Crujía Ediciones. Argentina 2008.-
