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Lic. en Comunicacion

Carrera: Licenciatura en Comunicacion Afio de Elaboracion: 2017
Nombre del Curso: Im agen |
Ciclo: Profundizacion Comun/Optativo: Comuan Créditos: 7

Ofrecido como electiva para otros servicios Universitarios: Si
Tipo: Tedrico

Médulos: Lenguajes y Medios

Areas/Departamentos: Seccién Académica Medios y Lenguajes Audiovisuales Orientaciones-Tipos:

Semestres: 1° 2° 3° 4° Turnos: Matutino Vespertino Nocturno

5° 6° 7° 8°

Docente/s Responsable/s: Prof. Adj. DUFUUR, LUIS

Docente/s Invitado/s: Asist MOLERO, LILIANA
Asist. GONZALEZ PERILLI, FERNANDO
Ay. RIBEIRO, MARTIN

Forma/s de Evaluacion: Modalidad de cursado: Presencial

Parciales (Individual) SI
Horas semanales de aula: 3

Examen (Individual) SI

Régimen de Asistencia: i i i
Curso g Asistencia libre

Horas semanales de trabajo
estudiantil (estimadas): 3

Créditos incrementales:
(En caso de corresponder) No

Explicite en forma mas detallada la modalidad de evaluacion elegida:

Forma de evaluacion: La aprobaciéon del curso se realizar4 a través de dos pruebas parciales escritas
individuales y presenciales durante el semestre. Cada prueba consistira en propuestas de tres o cuatro
items o preguntas que el estudiante debera responder concisamente (cada respuesta de media carilla
tamafio A4 como maximo). Podran versar sobre cualquiera de los contenidos de la primera o la segunda
mitad del curso segun corresponda. El estudiante debera obtener por lo menos un promedio de 6 (BBB)
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entre ambas pruebas parciales, con un minimo de 4 (RBB) en cada una de ellas. Una calificacion inferior
a 4 en cualquiera de las pruebas parciales o un promedio inferior a 6 entre las dos implicara
necesariamente la aprobacién del curso a través de la modalidad de examen.

Breve resumen de la actividad curricular:

Curso basicamente tedrico pero con un imprescindible apoyo en la exhibicién y el analisis colectivo de
diversos tipos de producciones iconicas desde los origenes de la humanidad hasta la actualidad en sus
respectivos contextos. Asimismo, al estudiar la percepcion visual se presentan y practican en clase variadas
experiencias que ayudan a conceptualizar y comprender el fenébmeno.

Objetivos del curso (generales y especificos):

La asignatura pretende introducir a los cursantes en el estudio de las imagenes iconicas fijas con
atencion especial a su papel en la comunicacion y promover la reflexion sobre la incidencia que juegan
tales imagenes en la vida cotidiana y nuestra vision del mundo. Asimismo, se propone iniciarlos en el
andlisis de los efectos de las transformaciones tecnoldgicas en la produccién y la reproducciéon de
imagenes mediante una aproximacién al proceso de densificacion iconografica en la historia de la
humanidad. También persigue conseguir que comprendan las bases de la percepcién visual en los
humanos y las diversas teorias que intentan explicarla.

Conocimientos previos recomendados:
Los previstos para los semestres: 1°y 2° de la carrera.

Metodologia de trabajo:

Las clases seran conducidas por integrantes del equipo docente quienes brindaran la informacion de
partida y procuraran un fluido intercambio con los aportes, reflexiones y comentarios de los estudiantes.
En varias instancias se propondran en clase diversos ejercicios o0 actividades que exigiran la
participacién activa de los cursantes.

Contenidos del curso:

El programa del curso de Imagen | debe considerarse exclusivamente como recurso e instrumento,
soporte I6gico de los contenidos que se trataran, destinados a guiar la accion y las actividades. Asi, los
contenidos previstos seran propuestos, informados y trabajados, sin perjuicio de otros eventuales que la
dindmica del desarrollo del curso indique que también deben abordarse. De esta manera las pautas que
se detallan a continuacién no implicaran una compartimentacion rigida e inmodificable de los contenidos,
sino simplemente una enumeracién orientadora, no exhaustiva y abierta.

1. Percepcidn visual
El sentido de la vista y como vemos el mundo que nos rodea. Conceptualizacion de la
percepcién visual. Distintas perspectivas tedricas acerca de la percepcién visual.

2. Las imagenes producidas por la humanidad y sus repercusiones
Papel que juegan las imagenes visuales en la vida cotidiana de las personas y en la
comunicacion. Relacion de las imagenes visuales mediadas con nuestra vision del mundo. La
importancia de una educacion para la "lectura" de las imagenes visuales. Etimologias,
definiciones y clasificaciones.

3. iconos y comunicacion en la historia de la humanidad
Concepto de proceso de densificacion iconografica y de "ecologia de las imagenes”.
Origenes de la produccion icénica y su evolucion hasta la actualidad. Sintético recorrido desde
la Prehistoria por diversos procesos y situaciones vinculados con la produccion, la reproduccion
y el contacto con los iconos.

4, Laimagen como relato
El potencial narrativo de las imagenes iconicas en la comunicacion.
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